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Ozgiir Medyanin Sosyal Medya ile imtihani
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Sirketler/Sektorler

< Gazete ve dergilerde her iki sayfada

bir (iyimser ihtimalle) lizerimize qullani-
yorlar. Sokakta metrekare bagina diisen
onlarca afis ve ilan ile bombardimanin
dozunu bir gram olsun diisiirmiiyor-

lar. Herhangi bir internet sitesinde iste-
nilen bilgiye ulasmak i¢in 6nce onlarla
cebellesmek gerekiyor. Umumi tuvalet-
lerde bile artik karsimiza gikan, kisacast
en rahat olmamiz gereken yerde dahi bizi
rahat birakmayan reklamlardan sz edi-
yoruz. Hal bdyleyken son dénemin parlak
kalemlerinden Murat Menteg’in Ruhi
Miicerret adli roman hig de {itopya gibi
durmuyor. Tek bir climleyle ifade etmek
gerekirse, romanda reklamlar insanlan
ele geciriyordu.

Eh bugiin gelinen nokta, bu degilse
nedir? Reklama maruz kalanlar i¢in
durum bdyle; ya reklama gobekten
bagh kalanlar? Onlar i¢in durum daha
zor. Zira reklama maruz kalanlarin
reklami yok sayma gibi bir segcenekleri
var. Internet sitesinin sayfasin kapata-
bilir, televizyonda kanali degistirebilir,
algida segicilikle sokaktaki afig kirliligin-
den korunabilirsiniz. Diger bir deyisle
oOzglirsiintiz.

“Reklam ve sponsor cenderesinde olur-
saniz, ifade anlaminda yeterince 6zgiir
olamazsimz.” diyor
Kidemli Avukat: Giirkan Ozocak. ifade
oOzglirliigii ve ticari kaygilar arasinda gidip
gelen giinlimiiz medyasinin ikilemi de bu
degil mi zaten! Satin almlabilir 6zgiirliik-
ler diinyasinda, hem bagimsiz olup hem
de ticari olarak diikkam dondiirebilme
ihtimali, bagka bir titopyamn konusu ola-
bilirdi. Tabii eger o diinyada mizah der-
gileri olmasaydi. Reklam almiyorlar,
sponsorlar yok, imtiyaz sahiplerinin
insaat, enerji gibi baska sektorlerde bezi
yok. Yalnizca okur destegi ile (ki destek-
ten kastimiz dergi satiglar) ayakta duran
mizah dergileri, hem 6zgirce is yapila-
bileceginin hem de ekonomik anlamda
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“Ana akimin alternatifi olma
iddiasini tagirken, ana akim olmaya
c¢aligmanin anlami yok”

bagimsiz kalinabileceginin giizel bir
ornegi.

Peki, durum disaridan gériindiigti
kadar romantik mi? Bagimsiz kalma
arzusu ticari kaygilara yenilmeden ayakta
kalmaya yetiyor mu? Asmalimescit’te
bir apartmanin kapisinin 6niinde bu
sorularimiza cevap almak tizere bekli-
yoruz. Kapiy1 Memo Tembelgizer takma
adiyla taminan agiyor
ve Uykusuz dergisine adim atiyoruz
bdylece. Daha 6nce Girgir, Lombak,
Kemik, Fermuar gibi mizah dergile-
rinde cizer olarak ¢alisan Cilingir, 2007
yihinda Penguen dergisinden ayrilarak
bir grup ¢izer ile birlikte Uykusuz dergi-
sini kurdu. Uykusuz dergisi, Tiirkiye’de 10
bin satis noktasinda halihazirda haftalik
olarak 50-55 bin tiraja ulastyor. “Bu satig
rakamu diikkam déndiirmemize yetiyor
su anda” diyen Cilingir, tek gelir kalemi
satiglar oldugu icin kritik tiraj esikleri
oldugundan sz ediyor: “Ornegin bir
mizah dergisi, satiglar1 30 binin altina
diiserse maliyetlerini dondiiremez hale
gelir; kadrosundan ve kalitesinden 6diin
vermeye baglar. Gegmiste ¢cok 6rnek var”

Finansal yapilar1 yalmzca okurdan
gelen satig gelirlerine dayaniyor olsa da,
kimi mizah dergilerinin olas1 maddi sikan-
tilar icin B planlar1 var. Ornegin, Leman
Cafe ile isi ticarete doken mizah dergisi
Leman, faaliyetlerini bu gekilde cesit-
lendirerek finansal anlamda elinj glic-
lendirmis oluyor. Benzer bir durumun
tartigmasi Uykusuz’da da siirtiyor,
Kafelesme ihtimalinin en bagindan beri
aralarinda tartigma konusu olduguny
belirten Cilingir, hentiz somut bir giri-
simde bulunmadiklarini ifade ediyor,
Haftalik derginin yani sira uzun vadede
bir de ayhk dergi projesi var Uykusuz

ekibinin. .
Reklam almaya ise hi¢ niyetleri yok:
«Reklam almak, birtalam baglayicijlis-
kilere girmek anlamina geliyor. Ayrica
dergi i¢inde reklam gordugunde, okurda
‘bu benimle ilgilenmiyor ashnda bagka-
sina hitap ediyor’ algist olusuyor. Ornegin
Leman’in yan dergilerinden birinde,
Coca-Cola reklarmu alindy; ancak sonra-
sinda firma devam etmeyi tercih etmedj.
Diigiintin bir yanda “bok” karikatiirii var,
diger yanda sizin markanzin reklam:”
diyor Gilingir ve ekliyor: “Ana akimm
alternatifi olma iddiasim tagirken, ana
akim olmaya ¢alismanin anlami yok.”
Lakin tam da bu noktada mizah dergile-
rini bekleyen bagka bir ikilem var: “Sosyal
medya.” Diger bir deyisle huzl titketim
medyasinda herkes komik ve espriler de
bir o kadar hizh eskiyor. “Orada bir isgticii
coklugu var. Bu nedenle bizim yapaca-
gimuz espri yapilmus olabiliyor. Gezi'den
beri giindem ¢ok hizli degisiyor, biz piya-
saya ¢ikana kadar ayru espriyi birileri
sosyal medyada onlarca kez yapmus ola-
biliyor” diyen Mehmet Cilingir’e gore,
mizah dergileri su anda bir kriz igeri-
sinde: “1 milyon vatandasgla bir mizahg
karg1 karsiya kaldiginda yapacak ¢ok bir
seyiniz kalmiyor. Sosyal medyann hiz,
bizim hizimizin éniine geg¢ti su anda.”

Sosyal medya yalmzca hiziyla degil,
paylasim aginin genisligiyle de mizah der-
gilerinin ekmegiyle oynuyor. “Yigit Ozgiir
gibi 6rnegin bazi arkadaglann igleri inter-
nette kontrolsiiz bir sekilde yayiliyor ve
bunun 6niine gegemiyoruz. internette
bu isi reklam olmadan yapmarnun bir yolu
yok. Giinkii karikatiirii parah satabilme-
niz su modelde miimkiin degil” diyor
Gilingr.

Ozglir medya, sosyal medya kars1-
sinda girdigi krizden nasil gikacak? Buna
simdilik ¢izerlerin bulabildigi bir ¢6ziim
yok. Ozgiir medyay bekleyen tek tehlike
sosyal medya degil elbette. Yaraticiiklar
sik¢a yarglya taginan mizah dergileri, yeni
yasal diizenlemelerden yana da kaygil.
“Kapatilmalan hukuken degil ama fiilen:
miimkdin. cok ciddi
para cezalan 6ngoriiliiyor. Arka arka)i
b}rkag para cezasinin kesilmesi herhangi-
bir derglyi bile ¢ikamaz hale getirebilits
Ornegin, yerel yayinlarda bunu yapiyor:
lar. Para cezalar keserek yaymlanamaz
hale getiriyorlar” diyor avukat G i
Ozocak.

—Gamze Goren

S6ziin Ozi: Reklam ve sponsora bagimli
olmadan gliciini yalnizca okurdan alan bir
medya kurulusu modeli olarak mizah dergilef
sosyal medyanin hizi ve yayginhgi nedeniyle
bir model arayiginda. 4
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